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Faces.
do grasil

O Faces do Brasil tem como obietivo fomentar a criacdo de um ambiente favoravel & construcéio

e & implementacdio de um sistema brasileiro de Comércio Etico e Solidério, que promova a
eqiidade e a inclusdo social e aproxime quem produz e quem consome, a partir de valores e

de motivacdes relacionados & cooperagdo.

Para cumprir essa missdio, o Faces do Brasil, desde novembro de 2001, jé& organizou quatro
semindrios internacionais, produziu dois livros e realizou uma dezena de oficinas regionais
sobre Comércio Etico e Soliddrio. Também como forma de disseminacéio desse conceito, o Faces

esteve presente na IV Reunido Ministerial da OMC, em Cancun, lll, IV e V Férum Social
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Mundial, na Reunido Estratégica do Comércio Etico e Solidério da XI UNCTAD (Brasil). Também
participou das Il e Ill Expo Brasil de Desenvolvimento Local e promoveu trés missdes técnicas

internacionais (México, ltdlia e Franca).

O Comercio Etico e
Solidario no Brasil

www.facesdobrasil.org.br

Alguns atores do Comércio Etico e Solidario no mundo:
International Federation for Alternative Trade - IFAT - www.ifat.org
European Fairtrade Association - EFTA - www.eftafairtrade.org
Network of Europeans World Shops - NEWS - www.worldshops.org
Fairtrade Labelling Organizations International - FLO - www.fairtrade.net
Fair Trade Federation - FTF - www.fairtradefederation.com

Red Latinoamericana de Comercializacién Comunitaria - RELACC
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2 U 7 M ) d/ 0 d/ es L g 0L L Alguns DESAFIOS dos consumidores éticos e solidarios

- A adogdio, por parte de entidades piblicas e privadas, da prética de com-
A crise socioambiental de nossos L . _
pras institucionais éticas e soliddrias tanto para produtos de consumo interno

tempos tem se tornado assunto . .
como para brindes coorporativos etc;

comum. Todos sabemos que algo , . , .
o - Os consumidores devem exigir dos produtores e comerciantes éticos e

ndo estd bem, principalmente para a L . . .
o soliddrios transparéncia em relagdio & composicdio do prego e ao processo

grande maioria da populagdo do :
produtivo;

planeta. Entretanto, perceber essa .
- Todos os atores do movimento devem

crise na sua fotalidade, o processo : ,
ter como tarefa conjunta a realiza-

histérico que nos trouxe até aqui e o - -
¢do de campanhas de promogdo
do conceito de CES e de

Educagdo para o Consumo

nosso envolvimento com tudo isso
parece ainda um grande desafio

para homens e mulheres de todos os , e
Responsével e Solidério, como

cantos do planeta. )
P forma de consolidacdo

Afinal, como explicar que... :
do movimento como

...as 3 pessoas mais ricas do mundo

. um todo, através >
detém uma fortuna superior ao o
da ampliagdo do -
Produto Interno Bruto - PIB dos 48 [ 9|
) _ seu mercado

paises mais pobres?... , :

. - . consumidor.
...mais de 1,4 bilhGo de pessoas vivem
com menos de R$ 5,00 por dic2... /
... mais de 211 milhdes de criancas e '
adolescentes entre 5 e 14 anos sdo
obrigadas a trabalhar todos os dias?...
Infelizmente, o que explica em grande parte os dados acima sdo os valores
que permeiam e constroem a vida em sociedade, e, portanto, as relagdes ~

econdmicas e comerciais. Perceber esses (des)valores no sistema econémico -
atual e nas prdticas comerciais, bem como suas conseqiiéncias, é o primeiro

passo para entendermos o porqué do Comércio Etico e Solidério. ~N
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Consumidores Eticos e um COMERCIO desigual..”
S O LLVLﬂ//VLOS O problema néo estd na economia e no comércio em si, mas na forma como

os mesmos vém se desenvolvendo a partir do modelo capitalista neoliberal, ao
_ tratar os seres humanos e a natureza como mercadorias, ao colocd-los a seu
servico e a servico do capital sem se preocupar com as consequéncias am-
Os consumidores éticos e soliddrios podem ser quaisquer pessoas, fisicas ou bientais e sociais dessas atitudes.
juridicas, que consumam bens e servicos, tais como: empresas, governo (com-

pras publicas), profissionais de qualquer drea, produtores, comerciantes, cri-

angas, jovens e idosos...

Néio existem critérios de atuacdo especificos ao consumidor ético e soliddrio,

mas sim, o pressuposto de que este entenda e assuma o seu Pqpel de co- Produtor Comerciante 1 Comerciante 2 Especulador Consumidor
. o : 1 e . $ $$ $$$ $$$$ $$$$$
responsdvel na concretizagdio da cadeia comercial ética e soliddria, através

do exercicio do Consumo Responsavel.

Consumo responsavel é...
A prética de compras governamentais éficas " a capacidade de cada pessoa ou Se perceber isso é o primeiro passo, o segundo é exatamente comegar a agir
e solidarias deve ser estimulada e ampliada.

: © -~ instituic@o pUblica ou privada, esco-
PQrG ISSO, UMA revisdo NOs Processos ||C|'

fatérios se faz urgente, bem como, a regula Iher SEIEE © pFOdUTOS que con . d s e ..
' ! : i At mia e de um outro comercio possivels.
menfagdo e implementagdo de politicas tribuam, de forma ética e de fato, P

piblicas referentes ao fema. para a melhoria de vida de cada um, Essa construgdio deve ter como base os valores éticos e a afirmagdo de que
da sociedade, e do ambiente”

e assim participar da construgdio de um outro mundo, de uma outra econo-

podemos, sim, promover a justica, a liberdade, o respeito e a cultura de soli-

Consumo como ato de escoha pressupde l dariedade de forma a recolocar o ser humano no coracdo da economia.
um consumidor informado sobre os produfos
e servigos que estd adquirindo. Entrefanto, a Em cada ato de consumo )
publicidade e o markefing ndo sdo veiculos apoiamos uma cadeia inteira E e eSSt A p 40 p Ostﬂ, 0’,0
de informagdo, sendo, muitas vezes mais de por tras, que pode ser explo-
ilusdo e persuasdo. Assim, devemos ser crifi- ratoria ou baseada em justica, , . z . . s
cos e criafivos para exigir das empresas ética e solidariedade. CO mercLo EtLCO € SO LLd/arLO,
transparéncia nas suas agoes. Cabe a nos escolher!
FACES do Brasil FACES do Brasil
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Um outro mundo e um
OULrO COMENCIO SAO POSSIVeLS

A partir da reivindicagdo de produtores dos paises ditos do “Sul” do planeta
- “Queremos Comércio, ndo Ajuda!” -, surgiu, ha 40 anos, o movimento de
Comércio Justo com a miss&o de promover maior igualdade social através de
parcerias comerciais baseadas na proximidade, transparéncia e respeito entre
produtores e consumidores, o que chamamos no Brasil de Comércio Etico e
Solidério (CES).

anos 80 _ Os canais de comercializagdo de produtos éticos e soliddrios séio mdltiplos,
variando desde lojas especificas até feiras permanentes ou tempordrias, ven-

Produtos de Comércio Justo passam a ser comercializados em grondes dos por cql’élogo ou infernef, rodqdq de negécios efc.
canais de distribuicdo;

finais dos anos 80

anos 90 f;rr?;ri:ento de novas certificadoras - nacionais - e entidades interna- A|guns DESAFIOS da comercializag&o ética e soliddria
- Criar canais infegrados de comercializagdio de produtos provenientes da
Sistemas Nacionais de Comércio Justo comecam a ser desenvolvidos tam-

Histérico - Comércio Justo

2000

bém em paises do Sul do p|aneia (que até entdio figuravam somente como podutores); prOdUCGO etica e SO|IdGrIG' dG GgrlCUltUrG qulllqr’ dOS organicos etc.

- Ampliar o poblico consumidor sensibilizado para o consumo solidério e
Atualmente os produtos de Comércio Justo podem ser comprados em
2004-2005 . . :
mais de 40 mil pontos de venda, representando, aproximadamente,

: N reser Sl X e L N
0,02% do total de fransagdes comerciais infernacionais. rentes canais de comercializagdio e campanhas de comunicagdio e educagdio;

responsével, via estratégias combinadas de abertura e integracdio de dife-

- Fomentar a criagdo de espagos especificos de comercializagéo de produtos

éticos e soliddrios;

FACES do Brasil FACES do Brasil
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Comercializacio Etica e

Solidaria

—p—

S&io denominados comerciantes ou transformadores de produtos do Comércio

Etico e Solidério todos os compradores(as) que comercializam os produtos ori-

undos dos(as) produtores(as) primdrios(as), varejistas ou atacadistas.

Alguns principios devem ser obedecidos para que o comerciante se enquadre

na cadeia ética e soliddria. Sdo eles:

O Preco Justo..

- Oferece uma remuneragdo justa
ao produtor;

- £ formulado de comum acordo
entre produtor e comerciante;

- Incorpora como custo, os
impactos socioambientais envol-
vidos no processo produtivo.

A Consignagdo é uma préfica comer-
cial exploratéria, pois o produtor
acaba assumindo, sozinho, os riscos
da venda, além de contribuir, even-
tualmente, para o seu endividamento.

- Respeito e valorizagdo do produtor

- Pagamento do Preco Justo

- Manutencéo de uma relacéo comercial duradoura;
- N&o praticar a Consignagdo;

- Garantir a informacdo do consumidor acerca do
que é o CES, quem s@o os produtores e do préprio
produto, assim como a composicdo do prego final;

¥

Um importante mecanismo de informagdo ao con-
sumidor é a certificagdo, de origem ou de quali-
dade, sendo cerfo que esta é uma ferramenta pos-
sivel, mas ndo a Unica, devendo ser tratada dentro
de uma discusséo sobre garantias de qualidade que
sejam participafivas, pouco onerosas, inclusivas e
autoreguladas.

: 4

FACES do Brasil

Hoje, o movimento internacional do Comércio Justo tem pela frente o desafio
de transcender a légica da solidariedade internacional - que define os paises
do Sul como produtores e os do Norte como consumidores -, para também

atuar na valorizagdo de mercados e de producdes nacionais.

O modelo internacional de Comércio Justo é assim uma referéncia, mas cabe
a cada pais, regidio e continente pensar estratégias condizentes com a sua
realidade para avangar na construgdio de Sistemas Nacionais de Comércio
Justo que consigam dliar as possibilidades do mercado internacional com

aquelas presentes no mercado interno.

{ :
. %
"~ —T720
T
i il \ )
= |
%

FACES do Brasil
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O Comiércio Etico e
Solidario no Brasil

“Considera-se Comércio Etico e Soliddrio o fluxo comercial diferenciado
que, a partir do estabelecimento de relagées éticas e solidarias entre todos
os elos da cadeia produtiva, resulta em uma forma de empoderamento
dos(das) trabalhadores(as) assalariados(as), agricultores(as) familiares, indi-
genas, quilombolas, extrativistas € camponeses(as) que estdo em desvan-
tagem ou marginalizados(as) pelo sistema convencional das relagdes

comerciais.” (Faces do Brasil)

Esse é um conceito que, para se tornar uma prdtica concreta e cotidiana, ainda
necessita de muito trabalho, didlogo, politicas piblicas, marcos regulatérios,
sistemas integrados de certificagdio participativa, comercializagdo etc. Enfim
necessita de um conjunto de agdes combinadas e integradas ao Sistema

Nacional de Comércio Etico e Soliddrio.

Apés trés anos de discussdo com trabalhadores, ong’s, empresas, governo e
outros representantes de movimentos préximos ao CES, o FACES do Brasil sis-
tematizou um conjunto de Valores, Principios e Critérios, com o objetivo de
orientar a elaboragdio e a implementagdio participativas de um  Sistema

Brasileiro de Comércio Etico e Solidério, que podem ser conhecidos na inte-

FACES do Brasil

—p—

o

Alguns desafios para os produtores éticos e solidarios *
- Formalizar seus empreendimentos;
- Produzir com qualidade e em escala, de forma a atender as exigéncias do mercado;
- Buscar assessoria técnico-profissioncﬂ (incubacéio, capacitagdo técnico-mercadolé-
gica, educagdo etc), e cursos de formagdo para melhoria do processo produtivo;
- Buscar linhas de crédito que permitam o acesso a tecnologias e a equipamentos;
- Desenvolver e exercitar a cultura cooperativa e associativa;
- Respeitar a legislagdo ambiental e, quando possivel, fazer mais do que o exigido
para preservar o meio ambiente;
- Exercitar a construgdio conjunta do preco justo e exigir o seu pagamento efetivo;
- Criar canais de aproximagdio com consumidores finais e formas alternativas para

escoamento da sua producao;

*Os desafios apontados aqui e nas péginas seguintes, resultaram de uma oficina realizada com produtores, comerciantes

e consumidores em nov/2004, Olinda/PE.
FACES do Brasil
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P VO dM/tO res EtLCOS e S 0O LLd/M//VLOS gra a partir do documento: “Elementos para discusséo e construgdio conjunta

de um Sistema Brasileiro de Comércio Etico e Soliddrio” (atualizado até agos-

to de 2004, disponivel no www.facesdobrasil.org.br), do qual extraimos os
G em 508 ] incios s e pcvdos por prsetrfoc i o CES. S

eles:

Produtores(as) ou executores(as) de servico, agricultores(as) familiares, extra-
tivistas, pescadores(as) artesanais, quilombolas, comunidades indigenas, Principio 1. Fortalecimento da Democracia, Respeito a Liberdade de
artesdios(as) e pequenos(as) empreendedores(as) urbanos(as) e rurais. Opinido, de Organizagdo e de Identidade Cultural, na constituicdo, na gestdio

e no desenvolvimento de grupos produtores(as) e prestadores(as) de servigos

Principio 2. Condi¢des Justas de Produgdo, Agregacdo de Valor e

Em um ambiente de bem esfar social. .. Comercializagdo, visando a sustentabilidade socioambiental da cadeia pro-
Com dignidade humana e profissional...

Com respeito aos trabalhadores e frabalhadoras. ..
Em uma estrutura organizacional horizontal, transparente e democrdtica. ..

Com igual respeito e valorizagdo de homens e mulheres... Principio 3. Apoio ao Desenvolvimento Local e Sustentavel, de forma com-
Com seus filhos e demais criancas da comunidade estudando e brincando...
Respeitando o meio ambiente. ..

Com valorizacéo da sua cultura e do conhecimento local... tentabilidade.
De maneira integrada e preocupada com a comunidade a
que pertencem. ..

2

dutiva.
prometida com o bem-estar socioeconémico da comunidade e com sua sus-

Principio 4. Respeito ao Meio Ambiente, por meio do fomento a prdticas mais
x responsdveis e menos prejudiciais ao meio ambiente.

Cooperativas e Associagdes sdo a estrutura mais

Por exemplo, é proibida a uilize- recomendada para o organizagdo de grupos prod- Principio 5. Respeito aos Direitos das Mulheres, das Criangas, dos Grupos
¢o de Organismos Genefica- fores. Para saber um pouco mais consulte a lei do , . .

mente Modifica-das (OGM] por Cooperativismo (n° 5.764/71) e os Principios do Etnicos e dos Trabalhadores(as), promovendo equidade de género e de

técnicas (frangénicos) para a com- Cooperativismo: etnias.

. Livre ades@o dos sécios

. Gestdo democrdtica

. Participag@o econémica do sécio
. Autonomia e Independéncia

- Educagdo, treinamento e informaggo cadeia comercial e a educagdo para o consumo responsével, além de esti-
. Coopero(;do entre as cooperativas (infercoopero(;éo)
. Inferesses pela comunidade

posicdo ou fabricagdo de produ-
fos éticos e solidarios.

Principio 6. Informagdo ao Consumidor, de forma a garantir transparéncia na

NO O NN —

mular uma aproximagdo maior entre produtores(as) e consumidores(as).

FACES do Brasil
FACES do Brasil
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A cadela comercial
etica e solidaria

Para que a proposta do Comércio
Etico e Soliddrio possa ser con-
cretizada, os trés elos desta cadeia -
produtor, comerciante e consumidor

- devem atuar de maneira ética e

soliddria, seguindo com os princi-
pios e critérios de CES, de forma
isolada, naquilo que lhes competir
individualmente, e de forma integra-
da e interdependente, naquilo que

for comum a mais de um dos elos da

cadeia. E a partir da integracéo da
cadeia que a relagdo ética e

soliddria consolida-se.

FACES do Brasil FACES do Brasil



