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la economia solidaria
como paradigma de
cambio socioecondmico
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del cambio
socioeconomico
gue persigue la
economia solida-

. Nuestra con

0epadn de economia soldaria.no debe quedar
reducida a determinadas dimensiones
oganzadonalesomicroeconamicas, shofamt
bénaunapropuesiade cambioconrespecioa
determinadasestruduasquehegemonizanias
€economias contemporaneas.

Hay numerosas defindones solre economia soldaria, I
duso Sieponesakeeradgunosdelosaunesmésiepre-
sentaivos de esia coriente, Seguramenie encontrarss Ve
riesdierendasdeenfoque. Quiserasnembargocomenzar
00N Una anécdoia para tratar de resumir de qué hablamos
auandonosrefeimos alaeconomiasoidaria.
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Recuerdo que hace un iempo, en una de las tantas mesas
redondasy debates sobreesias cuestiones, unapersonade
henraiandodedeiTomedLiardebeconomiasochr,
doguesumeineracambarelstoalbeconomisadLEl
zabymeoah

Ceamentequeleconomiasaidariabuscacambarelios
tro a la economia adiual, generadora de tania, miseria,
inequiced, insegunidad y desastres ecoldgioos. Sh embar-
0o, nenaremos mostrarte que . economiasoidaiano se
quech shoend rostro de economia, sho gue también-
ulizandolesimégenes de cuerpo-preiende cambarb.co-
Lmnavertebral, sus msculos y sucorazon,

Detengamonos en estos aspectos.



La columna vertebral de la
economia contemporanea:
el modelo consumista

A mi manera de ver, la coumna vertetral de la economia
aoLElesbes dfarstred o Elsegpoyadmodebhe
gemdnicode desamloecondmico (omeiorddho,deaed
mientoecondmico)eselmodeloconsumista. Siohservamos
baeauibenbgiressod cpiseoind gl vere-

mosouelaproducadnenmasa(engrandescantidadesyde
produdiostodosestandarizados)necesidproniamentedeun
mercadohacadondevaicardchaproducconyvenderia. Es
adqeseeqia berapatedebhsnaddimpass:
momockemo,asicomodelacvistniniemaconalddlirabe:

Jo. Pero como pronio los nuevos mercados fueron mostran
dosusimiadones conrespecod poderde compra, sere-
aureaunnovedosossemaparaguelindusiaseasegLr
raraavidezpermanente. SecueniaentalsenidoguelaGe-
nerd Moos sore pingaos dd s XX ineria b iguia
del‘corsumdorinsaisedho”



Todos sabemos de qué traiaestanuevaigura: los medios

de comunicacion se encargaran de enviar permanentemen-
emensgesexpidosy subimnelescond dgehvodeque

Nos Sitamos desgracados conlo gue tenemoes, y almismo
fiempo, poiencaimente feloes y saiisiechos conlb.compra
ddnuavoprodudo direach. Hdamaesquehsoiase

repite pasoapaso, detal maneraque nuncaesaremos s
tisfechos porel smple hecho de que sempre tendremos un

en dosfendmenos propios del capialsmo del Sgo XX En
primergar, enlesestraiegiasdemarketing conduceniesa

igar un producio con determinedo estatus (NGtese comoen

b pudaced de ausluierwheky se nenlaverder limee
gendepersonesrefinadas hienvestdas habiandoenman:
sonesaoogedores, detduertequederepeniecondam-

ple hecho de consumiresabebida pudiera cambiar haciala
dadastuacin. Lomismoocure conalios NUMENOSOS pro-

ducios ofieddios en e gpetioso mertado de i pubdiockd).

En nuesta gonion y deste una vian éica, € markeling
sthobhabeshizaseenpuddabscaacaicasybo
nosonsuscepiblesdeunadesaipadndesusbondadespor
elsmplehedchoquesonnegativosenelmarcodeunconsLr

Mo sano'y responsable. Agrespasoressatiesenbst
s previes a la inroduodn de b economia de mercado, a
sabendescelbsoonsenendesqueiendiaesemodeo pro-
puseonylograongue deerminec pubidcediese poh ik-
da,alseledosceassguarbaonvwencaenieloscein

fosprodudoes.



H segundo fendmeno fundonal al modelo consumistaesla
20de manpuaotn pera capiar denes, paro éstos o e
nenpoderdecompra,entoncesliaposhidaddecedmienid
econdmicoseveraresenich. Esaguiquevieneenauxiol
e de aédio, Un pAsioo aues miagoso oL parie
aumentarlacapacdad de compraporendmadelosniveles
reskles de consumoquetiene cada persoraofamia Ento-
doslospaisesdelmundo, losnivelesdeendeudamieniopor

este mecanismo son alarmantes, y ya vermas como hormal
Oue una persong, famiia, empresa o induso un pais (como
sucede con €l endeudamiento extermnao) consuma bastante
porendmade susposhickedes.
Estemodeloconsumisiaesgrave pordiversos moivos, que
podemos resumirendos. Enprimerlugarvagenerandouna
cuitura enajenante, donde Solo podemos consideramos sa-
tisfechos silogramos consumir el nuevo producto de moda
Deesamanerabcalcbddevidasedeiaioayses siiLye



por inoadn de nivel de vida Mientias qLe € primer aone
mienserieioes dssgundohacehincapéeniosnivelesce
iNgresos econamicos.

los musculos de la economia
contemporanea: la empresa de
capital maximizadora de utilidades

La economia pura de mercado necesita de empresas que
contraten factores de produccion con les menores trabes
poshies. Deesamenera bscatieresbaraesdebeno-

nomia sempre defenderon a noddn de fore mercado: los
impuesios bsregameniadones binevenadnestaial s
sSoanser Desthesavidnoedigeasdosvenpaa
enopecarbsicehespiveces

Costd mucho tiempoyy luchas por parte de los movimientos
popuaesy de trabgedores egmiimer linenvenadnde

todos estos elementos alin considerados noavos por €l
necberalsmo. Desceestaconiente seaseguraquesiod
caplalpuedegenerariouezasy hay quedegrqueeseac-
telbremeneendmercado.

De esla manerg, € capiid comienza a dominar b escena
econdmicay empresaridl, conraiando dlresio de los fedo-
resenielosaualesenooramosatiabap Eseipodeent

presas comienzan a adquir mayores foriakezas sobre 0o
mienzosdel Sgo XX, cuandoelenfoquedenominadoorga:
rzadnaeniicadeliabsd’ de TaykrntooLioebnodn



eh dEn dmlb et qen pn
sayqUeneeauaenelpooesopo-

dudivo. Todoestabasenidoparaque
dirabgpseconvizaenmercior
podLdvopuesbasavdocd

ta.

daun proceso e parsgue sacard
trabajador todas sus capaddades de
trabejoy de gestion empresarial. Recordemos que antes de
bntododdndebihica ddaaniabepbainbadics
doercsendmaocebsidleresatesanakes

Estas empresas, ademas, se caradterizan por maximizar el
Loooksulcbckes Paaebineraanpegarabsbdd-

1ES Que aoniratan & menor predo postle. Esb eqdca b
eqioadnsuicaparostebepdoes yapocainpotan:

caque tedaoramenie b empresaconvenadordl e do
impado ambienial Lab(sguedade gananca parece s
car todo deste este paradigma empresarial. Induso, aban-
donerunpeis parainsislrse enairo, Skes condaones oe
mercadonolesoniavoralles,estoes shiesadegananca
esperable est por debigo de las agpracones de quienes
digenbempesa

Laeconomiasdicariashermbaro, pareddpingoiodea
piotcedceiabapstaedeapaEnesesaricbandes
conocerdertosavanceshumanisiasenlasempresasdeca
pial, dedmos gue lamistn de la economia soidariapesa
porfoakecerbsenpresasalematives dondenohayadie-
rendesente los que ' pensan’y los oue ‘Becuian’, donde
Qéica, donoke la auingesion sea una resided, y donce




necesidades humanas. Dicho de otra manera, la empresa
desce € punio de Visia de la economia soicaria necesia
inoopararanoatnde responsabidad sodat resporsa:

bided sodH peraaonsUstabepdies s dernes o

munidad y el medio ambiente. Cuando €llo ocurre, la
maximizacon de ulidades deiapaso a oros ogeivos més
adesarbhumano meprarcalobddevidadesus e

granks, indur sedores exdLidos, demoaalizer s omes
dedsasones deiburgarendas aonaierossdeeouced,
poendariascapacdadesdequienestraboaianycooperaren

tomo a un obetivo comin. Como se puede observar, hay
numerosas mativaciones para generar un emprendimiento
€0condmico que no se reducen a la mera biisqueda de ga-
nendesatocaoosayaos.

Gracias a Dias conocemos numerosas experiencias econd-
micas gue demuestran como se puede ser eficiente econd-
micamentealavez que sodalyambientaimente.

ctiene corazon la economia
hegemonica?

Deciamos que un teroer aoeivo de la economia soidaria
era cambiare el corazdn a la economia hegemonica. Sin
embargosuge enseguidala preguniade siacasoestaeco-
nomiatiene corazon. Sinos gu&ramos por algunos resUlia:
dosescandalososdelostiemposadiuales, podiamosdudar
deelo. Iduso, snosguigamos porbgariondeagunos
ediooscdnedberalsmoendsenitbgLelbdencaeno
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dudariamos delaexistenciade corazénenelcuempoecond-
mao.

Esmas, buenaparte delateoriaecondmicacontemporanea
Se basa enla dea que tdos los sueins se compartan de
latearialo denomina homo oeconomicus. Desde este punto
devisia,comose comprendera, nohaylugarparaelcompe:
fieemodana;bgaidodaism
Desdeleconomiasaidariapensamosimuy dsinio. Insst-
MOos sempre gue a pesar de todo, buena parte de nuestras
préciicas econdmicas y sodales se basan envalores como
lsoioanidad bayucamuiLia aooperadinodamor Es-

fras econdmicas, que usiamente caradierizan ala econo-
masthi

Deesamanera beconomiasoidariacuesionabieariade
lraconalidad que seesconde detrds deloscompartamien
te constiLlye el “‘corazon” de laeconomia.contermporanea,
Desdenuestroparadigmaentonces, oponemoasiaculiuran-
e, pareiempo, dlemaesoogdo parbeconomiasaidaia
enUnuguaycuandoselarzélaliFeriaCanariade Economia
Soldaria: “Construyendo Comunidad, Aposiando a la Sok
datkd’

Nonosdeemos convencerparios adaldes ddlindhviduals-
mo,encuanioguenchaymeiorcalculoecondmicogueacuel
comprobadoguelamayariade nuestros actos colidianos se
expican por nomas y valores moraes gue tambien estan
presentes en €l comportamiento econdmico. B desafio es



queests\alreskegarenierenoalosanivaloes ndur
cada dia mayores niveles de solidaridad como un camino
nosdevidasodalyecondmica

La economia solidaria
cuestionadora y propositiva.

Como se halrd comprendido, la economia solidaria es un
movimiento que cuestiona los fundamentos de la. economia
adual, desde sus estrudiLias exduyentes hasia sus beses
Peroadierencade dras aorenies, beconomiasolcaia

tambén propone un modelo diferente de hacer economia,
unmodelobasadoeniacooperadion aayudamutuia,elcom-
pefiersmo, Bpericpeconméspleneposte eciced
cuidado del medioambiente y de las relaconeshumanes.
ficas y expetiendas conaeias que podemoas encontrar en
cadaunade nuestras dudades y paises.
denaorsiiLiunibetesedordebeconomia(sedorsack:
io)ydesteainddrenbaorstuoatndeunmeacadode

mocratico Y justo asi como de una economia que mire me-
noshevouotnddPBlysedeengamaseniasatisiaoaon

de todas nuestras necesdades humanas. O dicho de ara
manera: e verdadero desarrolo humano, como nos lo re-
cuadalebret esaquequesedigeaiododserhumanoy
atodos los seres humanos. Una economia sana es aquela
Qe pamieunavicaiezyvitLiosaparalamayor caniced

Je personasposies.
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Preguntas para el trabajo en grupos

I- Piensen en algin eiemplo de publadad donde encuentren
s diadas tendendias hacia la exacerbacon del modelo

I I . ¢ COmo pensarian ustedes un modelo de publicidad respon-
sable paraun produdo de b economiasoldaria?

| | I . Sefide tres ventajas y desventajas de una empresa
avingestionada.

IV ¢Creen usiedes que hay sulicente soldarided en nuestra
economia?. Bxpliguenlarespuesta conalgunos gemplos.
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